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BRIEF

zatozenia i wytyczne do projektu

Briefto dokument, ktéry pomoze nam okresli¢ najbardziej istotne kwestie i kierunek dziatan kreatywnych. Zbiera informacje
o pomystach i idei projektu, a takze o odbiorcach (grupy docelowej) i rynku, gtéwnych celach oraz budzetu.

Dane kontaktowe

Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Telefon:

Adres e-mail:

Preferowane godziny
i forma kontaktu:

Dane firmy

\

Nazwa firmy:

Ulica:

Kod, miejscowosc:

NIP:




s ‘@

Informacje o firmie

A

Ogdlha charakterystyka branzy:

e Ustugi lub produkty
w ofercie firmy:

Opis rynku i najblizszej
konkurencji:

Jaka jest grupa docelowa:

Cechy firmy,
ktére warto wyréznic:

Preferencje dotyczace projektu

Jaka nazwa ma
znalez¢ sie w logo?

\ Do czego logo

ma nawigzywac,

Jakie skojarzenia
ma wywotywac?

\‘ Jakie kolory maja znalez¢ sie

\‘ w projekcie?

Czy bedzie slogan
lub adres strony?

Czego kategorycznie unikac?

/
/
!




Dodatkowe informacje

Czy jest stworzony moodboard
lub czy sg juz wybrane jakies
projekty do inspirowania sie
nimi?

Czy w zwigzku z powyzszymi
pytaniami pojawity sie jakies
dodatkowe kwestie, ktére warto
poruszyc¢?
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